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Apresentações

Covid-19 e Atila Iamarino viralizaram em 2020.

Este trabalho se dedicou a entender a jornada de 
Atila Iamarino como divulgador e influenciador 
digital de ciência e destacar os bônus e os ônus 
desse posicionamento profissional.

Pesquisa se apoia em indícios anteriores e sugere 
que a jornada de Atila ganha novo início a partir de 
um momento de "furo da bolha" alcançado no 
primeiro semestre de 2020, junto com a pandemia 
de Covid-19.

Agenda de hoje:
- Por que Atila?
- Metodologia
- Principais Resultados e Insights de Pesquisa
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Por que Atila? 

Atila Iamarino é bacharel em biologia, doutor em 
microbiologia (USP), com pós-doutorado em Yale (EUA). 

Foi blogueiro, podcaster e vlogueiro e se  consolida no 
canal Nerdologia, da produtora Amazing Pixel (Jovem 
Nerd).

Seus conhecimentos de divulgação científica e sua 
carreira acadêmica o diferenciavam de outros 
influenciadores digitais estudados em outros momentos 
(Issaaf KARHAWI, 2016, 2017, 2020; Jacqueline LAFLOUFA, 
2018). 

Atila é um caso interessante de alta visibilidade na 
divulgação científica: quais seriam os bônus e os ônus 
dessa visibilidade maior do que a academia costuma ter, 
ainda mais em um momento e com um tema tão crítico 
como na/a pandemia? 
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Por que Átila? 

Nerdologia 
2013-2021

Formato consolidado, 
próximo da produtora 
Amazing Pixel (do Jovem 
Nerd), com público cativo.

Canal do Atila 
2019-hoje

Momento em que Atila 
iniciava um movimento de 
"carreira solo", em paralelo às 
inserções do Nerdologia
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Jornada do 
influenciador 

digital

Como chegar 
neste lugar de 
influência

Joseph CAMPBELL 
(1948)
Monica MARTINEZ 
(2008)
Clay SHIRKY (2011)
Issaaf KARHAWI 
(2016, 2017, 2020)
Jacqueline 
LAFLOUFA (2018)

Divulgação 
Científica

Modelos de comm 
de ciência, de risco 
e de incerteza

Massimiano 
BUCCHI (2008)
Brian TRENCH 
(2008)
Bruce 
LEWENSTEIN 
(2003) 
Steve MILLER 
(2001) 
Gabriela DI GIULIO 
(2008, 2015) 
Julia GUIVANT 
(1998) 
Relatório Bodmer 
(1985)

Visibilidade: 
bônus e 

ônus

Efeito Sagan  
Rae GOODELL 
(1977)
P. David  
MARSHALL (2014) 
Vera FRANÇA 
(2014)
Fernanda 
VASCONCELLOS 
(2020)
Joseph ROJEK 
(2001)
Lucia SANTAELLA 
(2007)

Conceitos e teorias 
envolvidas
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Jornada do influenciador
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Fonte: Jacqueline LAFLOUFA (2018)
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Metodologia

Pesquisa de Percepção Pública
Enquete com três diferentes segmentos 
de público:
- Jornalistas (ABRAJI)
- Cientistas (Science Pulse)
- Seguidores (campanha de mídia)

Entrevista em Profundidade
Conversa diretamente com Atila Iamarino, 
a partir de um roteiro semi-estruturado
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Principais resultados
Entendimento múltiplo  sobre a função/profissão de Atila. 
Descrição que o associa à plataforma YouTube no topo - 
semelhante ao que acontecia com "blogueiras".
Cientistas (71%) o viam como par, mas não como 
pesquisador; 
Jornalistas (63%) o viam como pesquisador, nenhum o via 
como jornalista;

Questionário falhou ao não incluir a opção divulgador.
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Principais resultados
Quase unânime percepção de que Atila ajudou 
durante a pandemia. 

"Pânico excessivo", "Medo", "notícias falsas", 
"agindo como influencer" e "informações 
imprecisas" foram expressões usadas por mquem 
achou que ele atrapalhou.
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Principais resultados
Como ajudou? Informações foi disparada a 
palavra mais citada; singular da expressão 
aparece na 4a posição.
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Principais resultados
Pessoas estavam ansiosas por conteúdo e 
informações sobre a pandemia de Covid.
Forma geralmente está associada à adjetivos 
sobre a qualidade da comunicação de Atila 
("forma clara", "forma didática")
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Principais resultados
Generosidade de indicações é recorde entre os 
seguidores (esperado), mas é maior entre cientistas do 
que entre jornalistas

Ponto de atenção: cientistas podem ter viés, pois vinham de 
um grupo pré-selecionado pelo Nucleo Jornalismo que 
tendia a privilegiar cientistas que já viam a comunicação 
digital como algo relevante.



“A grande live fatídica do dia 20 é isso: era eu 
agoniado fazia uma semana e meia com as 
simulações, as análises e as estimativas do impacto 
da Covid sem ver ninguém sendo claro sobre o 
que ia acontecer”

“Quando terminei a live, eu tinha falado com 120 
mil pessoas. Era [equivalente a] um estádio cheio. 
(...) Na segunda feira, já eram 3 milhões [de 
visualizações]. E já tinham me falado que passaram 
meu vídeo para o governador, (...) já tinha prefeito 
me seguindo o Twitter, tinha secretário de saúde 
me seguindo”
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Atila por Atila

Live não foi estratégica, mas resposta 
rápida que o catapulta para novo público
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“Já existia publicidade no Nerdologia [... que 
deslancha…] mesmo em 2017, 2018, 2019. […] Tanto 
é que acabei não voltando [para Yale, nos EUA]. […] 
porque a coisa [o Nerdologia] estava se tornando 
auto-sustentável”

“Ali [no YouTube] era mais o modelo do déficit 
mesmo, o modelo participativo acontecia mais no 
Twitter por conta dessa interação com outras 
pessoas e por conta da interação com quem vinha 
desinformar junto do que eu tava falando também."

14

Atila por Atila

Tinha capacidade estratégica tanto de 
influência digital quanto de divulgação de 
ciência
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“Teve muita marca me procurando para falar de produto 
de limpeza, de limpeza de ar, de máscara, de luva, de 
produto médico, cosmético, […], e a gente recusou TUDO. A 
gente no máximo seguiu (...) com as marcas que a gente já 
tinha uma parceria estabelecida (...) a gente começou a 
colocar no ar a medida em que a situação ficou mais 
leve”

“Quando estava dando quase um ano de pandemia(...) a 
gente teve que abrir a coisa e falar: ‘olha, é difícil encontrar 
com a publicidade aqui, vou fazer um “membros” no canal, 
são três reais para quem quiser contribuir. (...) Muita gente 
apoiou, (...) até hoje tenho apoio de muita gente” - no 
Festival Piauí de 2022
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Atila por Atila

Audiência aumentada eleva potencial 
comercial e gera novas fontes de 
financiamento
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“Ligaram para me ameaçar. Ter a minha 
informação pessoal na internet nessas horas não 
ia ter me ajudado muito. (...). Na pandemia isso 
fez diferença e é por isso que eu não falo o nome 
do meu filho em público”

“Desculpa qualquer coisa, porque eu sei que tem 
gente que tem estresse pós-traumático de ver meu 
rosto. São 10 anos fazendo divulgação [científica] 
para deixar de ser o cara que traz coisas legais para 
as pessoas para me tornar 'o cara da pandemia'” - 
em fala no Festival Piauí de 2022
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Atila por Atila

Ameaças pessoais, aumento da crítica e 
nova percepção pública se apresentam 
como riscos
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Principais insights

Entendimento anterior
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Principais insights

Insight desta pesquisa



Furo da bolha exacerba ônus e bônus

Alcançar novos públicos é interessante e 
catapulta novos sucessos,  a conquista de 
novas plataformas (seguidores, coluna na 
Folha de S. Paulo, espaço no Roda Viva, 
programa na TV Cultura), novas opções de 
financiamento da iniciativa (além da 
publicidade, membros e apoio do terceiro 
setor)

Ao mesmo tempo, aumenta chance de 
ônus associado à maior visibilidade (Efeito 
Sagan, ameaças, críticas, haters, suspensão 
de financiamentos por conflitos de 
interesse) 

Jacqueline Lafloufa - Defesa / 
2023

19

Jacqueline Lafloufa | 2023 | @jacquelinee



Efeito Sagan pode ser especialmente mais danoso 
para personalidades influenciadoras de ciências 
que tivessem pretensão ou interesse em manter 
uma carreira acadêmica tradicional, onde as 
pressões dos pares e os acessos que estes 
pudessem vir a conceder poderiam ser 
impactados por essa percepção negativa da alta 
visibilidade. 

Profissionais atuando fora do contexto acadêmico 
(seja na iniciativa privada, no terceiro setor ou até 
mesmo por conta própria, como é o caso de Atila) 
estão menos sujeitos aos efeitos colaterais 
negativos do Efeito Sagan.

Jacqueline Lafloufa - Defesa / 
2023
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Efeito Sagan  pode impactar mais 
quem está na academia



Tanto do ponto de vista da pessoa que 
vai se colocar na função de comunicar 
ciência para um público mais amplo com 
uso de mídias digitais como da 
academia, que poderá encontrar balizas 
para melhor compreender se a 
dedicação à divulgação de ciência por 
meio da influência digital está a ponto de 
afetar a dedicação de pesquisa, por 
exemplo. 

Jacqueline Lafloufa - Defesa / 
2023
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Compreensão da jornada pode ajudar na 
tomada de decisões



Obrigada!

Jacqueline Lafloufa
jacqueline@lafloufa.com
lafloufa.com/pesquisa-academica

Créditos: Bernardo Bulcão 
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https://twitter.com/berbus/status/1262197814790098945

